
LỜI CAM ĐOAN

Tôi xin cam đoan đây là công trình nghiên cứu của tôi dưới sự hướng dẫn khoa học của TS. Nguyễn Văn Dũng. Những nội dung trình bày trong luận văn là kết quả nghiên cứu của tôi, đảm bảo tính trung thực và chưa từng được ai công bố dưới bất kỳ hình thức nào. Những chỗ sử dụng kết quả nghiên cứu của người khác, tôi đều trích dẫn rõ ràng. Tôi hoàn toàn chịu trách nhiệm trước nhà trường về sự cam đoan này.
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TÀI LIỆU THAM KHẢO
1. BCH TW (2014), nghị quyết hội nghị lần thứ 9 BCH TW Đảng khóa XI số: 33-NQ/TW ngày 09 tháng 06 năm 2014, về xây dựng và phát triển văn hóa, con người Việt Nam đáp ứng yêu cầu phát triển bền vững đất nước. Hà Nội.

2. Bộ VH - TT (2003), thông tư số 43/2003/TT-BVHTT ngày 16 tháng 7 năm 2003 của Bộ Văn hóa Thông tin( Nay là bộ văn hoá thể thao và du lịch ) về việc Hướng dẫn thực hiên Nghị định số 24/2003/NĐ-CP ngày 13/3/2003 của Chính phủ quy định chi tiết thi hành Pháp lệnh Quảng cáo.
3. Bộ VH, TT & DL (2013), thông tư số 10/2013/TT-BVHTTDL ngày 06 tháng 12 năm 2013, quy định chi tiết và hướng dẫn thực hiện một số điều của Luật quảng cáo và Nghị định số 181/2013/NĐ-CP ngày 14 tháng 11 năm 2013 của Chính phủ quy định chi tiết thi hành một số điều của Luật quảng cáo. Hà Nội.
4. Bộ VH, TT & DL (2017), quyết định số 2083/QĐ-BVHTTDL ngày 24 tháng 5 năm 2017, về việc ban hành kế hoạch  thực hiện Chỉ thị số 17/CT-TTg ngày 09 tháng 5 năm 2017 của Thủ tướng Chính phủ về tăng cường, hiệu lực, hiệu quả quản lý nhà nước, chấn chỉnh hoạt động quảng cáo.Hà Nội.
5. Chính phủ (1994), Nghị định số 37 - CP ngày 01 tháng 5 năm 1994, về việc thành lập thành phố Thanh Hóa thuộc Tỉnh Thanh Hóa, Hà Nội.
6. Chính phủ  (2004) Nghị định số 186/2004/NĐ-CP ngày 05 tháng 11 năm 2004 của chính phủ quy định về quản lý và bảo vệ cơ cấu hạ tầng giao thông đường bộ.
7. Chính phủ  (2006) Nghị định số 11/2006/NĐ-CP ngày 18 tháng 01 năm 2006 của chính phủ về việc ban hành quy chế hoạt động văn hoá và kinh doanh dịch vụ văn hoá công cộng.
8. Chính phủ (2009), Nghị quyết số: 21/NQ-CP ngày 12 tháng 05 năm 2009, Ban hành Chiến lược quốc gia phòng, chống tham nhũng đến năm 2020, Hà Nội.
9. Chính phủ (2013), Nghị định số 181/2013/ NĐ – CP ngày 14 tháng 11 năm 2013 quy định chi tiết thi hành một số điều của luật quảng cáo, Hà Nội.

10. Chính phủ (2017) Nghị định số 28/2017/NĐ-CP ngày 20 tháng 3 năm 2017, sửa đổi, bổ sung một số điều của Nghị định số 131/2013/NĐ-CP ngày 16 tháng 10 năm 2013 của Chính phủ quy định xử phạt vi phạm hành chính về quyền tác giả, quyền liên quan và Nghị định số 158/2013/NĐ-CP ngày 12 tháng 11 năm 2013 của Chính phủ quy định xử phạt vi phạm hành chính trong lĩnh vực văn hóa, thể thao, du lịch và quảng cáo.
11. Đinh Kiều Châu (2013), Ngôn ngữ quảng cáo: Một sản phẩm truyền thông lưỡng diện, Tạp chí Khoa học ĐHQGHN, Khoa học Xã hội và Nhân văn.
12. Claude C. Hopkins (2016), câu chuyện của tôi trong ngành quảng cáo và khoa học quảng cáo, NXB Lao động - xã hội.
13. Nguyễn Thị Dung (2014), “Lý luận về thẩm quyền nhà nước đối với hoạt động quảng cáo, quảng cáo thương mại”, Tạp chí Luật học, số 9 năm 2014.
14. Nguyễn Dương (2006), Thương hiệu và quảng cáo, Nxb Lao động xã hội.
15. Đảng bộ thành phố Thanh Hóa (2015), Nghị quyết ngày 13 tháng 5 năm 2015 đại hội Đại biểu Đảng bộ thành phố Thanh Hóa lần thứ XX (Nhiệm kỳ 2015- 2020), Thanh Hóa.
16. Đảng Cộng sản Việt Nam (2006), Văn kiện Đại hội đại biểu toàn quốc lần thứ X, Nxb Chính trị Quốc gia, Hà Nội.
17. Đảng Cộng sản Việt Nam (2011), Văn kiện Đại hội đại biểu toàn quốc lần thứ XI, Nxb Chính trị Quốc gia, Hà Nội. 
18. Đảng cộng sản Việt Nam, Văn kiện Đảng toàn tập, tập 57 (1998) NXB Chính trị quốc gia - Sự thật – 2015, Hà Nội.
19. Đảng Cộng sản Việt Nam (2016), Văn kiện Đại hội đại biểu toàn quốc lần thứ XII của Đảng, Nxb Chính trị Quốc gia, Hà Nội.
20. Ngô Thị Thu Hà , “Hoạt động quảng cáo và những vấn đề đặt ra dưới góc độ pháp luật cạnh tranh”, Tạp chí Tài chính, số 6 – 2014.
21. Nguyễn Hữu Hải (chủ biên) (2014), quản lý học đại cương, Nxb Chính trị quốc gia, Hà Nội.
22. Học viện hành chính quốc gia (1999), giáo trình quản lý hành chính nhà nước, Hà Nội.
23. Iu.A Suliagin và V.V. Petrou, Nghề quảng cáo, Nxb Thông Tấn (2004).
24. Kathy J. Kobliski (2006), Phương thức quảng cáo tối ưu, Nxb Lao động xã hội.
25. Phạm Quang Lê (2007), Giáo trình khoa học quản lý, trường Đại học Kinh Doanh và công nghệ Hà Nội.
26. Nguyễn Thu Linh (Chủ biên) (2004), Giáo trình quản lý nhà nước về văn hóa - giáo dục - y tế, NXB Đại học quốc gia Hà Nội.
27. Max Sutherland (2014) Quảng cáo và tâm trí người tiêu dùng, Nxb Thời đại.
28. Đinh Văn Mậu – Nguyễn Văn Thâm – Võ Kim Sơn (Chủ biên) (2002), Hành chính nhà nước và công nghệ hành chính, Nxb Học viện hành chính quốc gia.
29. Phạm Xuân Nam (2005), văn hóa vì phát triển, Nxb Khoa học xã hội, Hà Nội.
30. Hoàng Phê (chủ biên), (2003), Từ điển tiếng Việt, Nxb Đà Nẵng.
31. Phòng Văn hóa - Thông tin - UBND TP Thanh Hóa, Báo cáo kết quả thực hiện nhiệm vụ công tác VH - TT  (từ năm 2015 đến 6 tháng đầu năm 2018).
32. Quốc hội (2005), Luật số: 36/2005/QH11 ban hành ngày 14 tháng 06 năm 2005, Luật Thương mại, Hà Nội.
33. Quốc hội (2012), Luật số: 16/2012/QH13 ban hành ngày 21 tháng 6 năm 2012, Luật Quảng cáo, Hà Nội.
34. Quốc hội (2014), ban hành Số: 50/2014/QH13 ngày 18 tháng 06 năm 2014, Luật Xây dựng, Hà Nội.
35. Tạ Ngọc Tấn (2001), Truyền thông đại chúng, NXB Chính trị quốc gia, Hà Nội.
36. Nguyễn Thị Tâm (2016), Hoàn thiện pháp luật về Quảng cáo thương mại 
37. Thủ tướng Chính phủ (2014), quyết định số 636/QĐ-TTg ngày 29 tháng 04 năm 2014, về việc công nhận thành phố Thanh Hóa là đô thị loại I trực thuộc tỉnh Thanh Hóa, Hà Nội.
38. Thủ tướng Chính phủ (2016), quyết định số 1755/QĐ-TTg ngày 08 tháng 09 năm 2016, phê duyệt Chiến lược phát triển các ngành công nghiệp văn hóa Việt Nam đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030, Hà Nội.
39. Thủ tướng Chính phủ (2017), Chỉ thị số 17/CT – TTg ngày 09 tháng 05 năm 2017 về việc tăng cường hiệu lực, hiệu quả quản lý nhà nước, chấn chỉnh hoạt động quảng cáo.
40. Nguyễn Thị Mai Thủy (2004), Quản lý nhà nước đối với hoạt động quảng cáo ở thành phố Hà Tĩnh, Tỉnh Hà Tĩnh, Luận văn thạc sỹ.
41. Đặng Trần Thủy (2015) Quản lý nhà nước về quảng cáo ngoài trời tại thành phố Hà Nội;Luận văn thạc sỹ.
42. Lê Ngọc Tòng (2016), Giáo trình kinh tế học văn hóa, Nxb lý luận chính trị
43. Nguyễn Thị Thu Trà (2013), Tìm hiểu công tác quản lý nhà nước đối với hoạt động quảng cáo bằng pano, áp phích tấm lớn trên địa bàn Hà Nội
44. Ngô Ngọc Quỳnh Trang (2012) Hoạt động tuyên truyền quảng cáo của một số doanh nghiệp phát hành xuất bản phẩm tại Hà Nội hiện nay; 
45. UBND TP Thanh Hóa (2016), Du lịch thành phố Thanh Hóa, Nxb Lao Động.
46. UBND TP Thanh Hóa (2018), Thông báo số 1487/UBND - VHTT ngày 26 tháng 04 năm 2018, Về việc tăng cường công tác quản lý, kiểm tra, xử lý biển hiệu, bảng quảng cáo trên địa bàn.
47. UBND TP Thanh Hóa (2018), báo cáo số 1828 ngày 16 tháng 5 năm 2018, Kết quả kiểm tra, xử lý biển hiệu, bảng quảng cáo trên địa bàn thành phố Thanh Hóa.
48. UBND Tỉnh Thanh Hóa (2011), Quyết định số: 2209/QĐ-UBND ngày 11 tháng 7 năm 2011, Về việc phê duyệt đề cương nhiệm vụ lập đề án quy hoạch quảng cáo ngoài trời Tỉnh Thanh Hóa, giai đoạn 2010 đến 2015, định hướng đến 2020, Thanh Hóa.
49. UBND Tỉnh Thanh Hóa (2012), Quyết định Số: 138 /QĐ-UBND ngày 12 tháng 01 năm 2012,  Phê duyệt Quy hoạch Quảng cáo ngoài trời tỉnh Thanh Hóa, giai đoạn 2011 - 2015, định hướng đến năm 2020.
50. UBND Tỉnh Thanh Hóa (2015), Quyết định số 1461/QĐ - UBND ngày 23 tháng 04 năm 2015, Phê duyệt đề cương điều chỉnh, bổ xung Quy hoạch quảng cáo ngoài trời tỉnh Thanh Hóa đến năm 2020, định hướng đến năm 2030.
51. UBND Tỉnh Thanh Hóa (2017), Kế hoạch Số: 124/KH-UBND ngày 26 tháng 07 năm 2017, Ban hành kế hoạch phát triển hệ thống đô thị tỉnh Thanh Hóa đến năm 2020 đạt mục tiêu đô thị hóa 35%, Thanh Hóa.
52. UBND Tỉnh Thanh Hóa (2017), Kế hoạch Số: 128/KH-UBND ngày 03 tháng 8 năm 2017, Về việc triển khai thực hiện chỉ thị số 17/CT - TTg ngày 09/05/2017 về tăng cường hiệu lực, hiệu quả quản lý nhà nước, chấn chỉnh hoạt động quảng cáo.
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